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Talkies Magazine is the leading lifestyle magazine in The Netherlands 
and Belgium for over 33 years, for everyone who loves a quality lifestyle! 
Recurring topics are lifestyle, fashion, beauty, culinary, travel, body, 
mind & soul and living. 

Our June issue is traditionally the Talkies Terrace Special. This special 
will be launched at the winning terrace of that year during the famous 
annual ceremony ‘Talkies Terrace Award’. 

In addition TalkiesMAN magazine is being published twice a year 
(www.TalkiesMAN.nl). Our interactive websites, along with our social 
media channels Instagram @talkiesmagazinenl and @talkiesmannl, 
newsletter, and lifestyle events, make Talkies Magazine the leading 
lifestyle platform in the Netherlands and Belgium.

The Talkies 
lifestyle
platform 

TALKIES MEDIAKIT 2027



TARGET GROUP  The Talkies readers are men and 
women in the age group 25-  65. Highly educated, 
PROSPEROUS (A - B1) and socially  conscious. DUAL 
EARNERS, WITH A FAMILY OR HAPPY  SINGLES. 
The Talkies reader is ambitious, loves to travel, reads  
literature and is interested in the quality of life and 
innovations  in the field of lifestyle.    

branded content  Become a partner of Talkies! 
Advertising in Talkies Magazine  is accompanied by 
an enthusiastic team of editors who think in  terms of 
CREATIVE editorial input for your brand, ONLINE  
REPORTS and spreading your message through SOCIAL  
MEDIA AND BRANDED CONTENT.    

TALKIES MEDIAKIT 2027

50.000 85.000 20.000
TALKIES MAGAZINE TERRACE SPECIAL TALKIES IN BELGIUM

copies copies copies

CIRCULATION AND DISTRIBUTION NL & BE  
Talkies Magazine has a circulation of 50.000 copies, 
the Talkies  TERRACE SPECIAL (June/July) 
has a circulation of 85.000  copies. Distribution 
includes PAID SUBSCRIPTIONS,  SALES in 
bookstores, AKO, Bruna, Primera, Albert Heijn 
and  department stores in The Netherlands. Also 
ALTERNATIVE  DISTRIBUTION through private 
clinics, 4 and 5 star hotels,  notary offices and law 
firms. Talkies Magazine is also being  distributed in 
Belgium in a circulation of 20.000 copies. Talkies 
in  Belgium is available at Delhaize, Carrefour, 
Standard bookstore,  Relay, Press Shop and Brussels 
Airport up to the Brussels border.

Reach & Audience



Talkies Magazine themes

TALKIES MAGAZINE
Lifestyle

TALKIES MAGAZINE
fashion

TALKIES MAGAZINE
living

TALKIES MAGAZINE
escapes

TALKIES MAGAZINE
beauty

TALKIES MAGAZINE
body, min & soul

TALKIES MAGAZINE
F&B

TALKIES MAGAZINE
party
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The perfect start of the summer? That’s our famous Talkies Terrace Special including Terrace Guide with a 
circulation of 85.000 copies. This guide is included with the June/July edition of Talkies Magazine NL which 
will be available in stores from Friday, June 4. This Terrace Special is promoted through the in- store media 
campaigns in Albert Heijn, Jumbo, AKO, Bruna, Primera and with social media promotions on Instagram. The 
guide also features a festival calendar and everything you want to know about food, fashion & music festivals. 
With interviews and must knows, haves and do’s this summer.

Talkies Terrace Special
+ Terrace Guide

TALKIES MEDIAKIT 2027

June 4

85.000 35.000
COPIES NL

PUBLICATION DATE

COPIES BE



FROM THE START IN 2014, TALKIESMAN HAS BEEN THE LEADING 
LIFESTYLE MAGAZINE FOR THE MODERN AND CONSCIOUS MAN. 
TALKIESMAN INFORMS AND INSPIRES THE DUTCH MAN IN THE 
FIELD OF QUALITY LIFESTYLE, WITH TOPICS AS CARS, WATCHES, 
CULINARY, HEALTH, INTERVIEWS, ESCAPES AND FASHION. THE 
MAGAZINE IS PUBLISHED EVERY SPRING AND AUTUMN.

April & October

TALKIES MEDIAKIT 2027

50.000 20.000
COPIES NL

PUBLICATION DATE
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TALKIESMAN INHOUD
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TALKIES EVENTS
talkies terrace award 2027
The kick off of the summer? That is the annual Talkies Terrace 
Award. Every year we reach out the award to a Dutch terrace 
with an international look and feel and a casual atmosphere 
in combination with fantastic service and quality. On the 
winning terrace we celebrate the start of the summer in the 
presence of our exclusive network of celebs, prominent figures 
and influencers and we launch the Talkies Terrace Special with 
the Terrace Guide, full of the best terraces in the Netherlands.

partnership
•	 Brand exposure during the Talkies Terrace Award
•	 Visibility on presswall
•	 Copy-right free use photos and video
•	 Online & social media exposure (aftermailing, online report, online
•	 aftermovie)
•	 After press release
•	 After report Talkies Terrace Award in Talkies Magazine

facts
•	 Guests: 300
•	 Estimated reach: 2 million (print, online, social media)

TALKIESTALKIES  
	 TERRACE AWARD	 TERRACE AWARD

june 3 2027



talkies september issue launch 2027
During the Talkies September Issue Launch, Talkies 
launches its September issue together with an exclusive 
selection of 50 leading women from the Talkies network, 
from various business backgrounds like real estate, 
automotive, finance, fashion and more. Together with 
this strong and affluent network of women we kick off 
the new lifestyle and fashion season and introducing 
this network to our preferred brands.Talkies and its 
events guarantees brand building within exactly the right 
target group. Grow your brand within this ever-growing 
prosperous Talkies network by partnering with us!

partnership
•	 Brand exposure during the Talkies September Issue Launch
•	 Visibility on presswall
•	 Copy-right free use photos and video
•	 Online & social media exposure (aftermailing, online report,
•	 online aftermovie)
•	 After press release
•	 After report Talkies September Issue Launch in Talkies Magazine
•	 Product placement possibilty at the September Issue Launch
•	 55 x goodiebag item

facts
•	 Guests: 50
•	 Estimated reach: 2 million (print, online, social media)

TALKIESTALKIES  
	 SEPTEMBER ISSUE	 SEPTEMBER ISSUE
	 LAUNCH	 LAUNCH

TALKIES EVENTS



talkies open tennis tournament 2027
A sporty summer ends with the Talkies Open tennis tournament! Our exclusive and diverse network of established 
business people and young achievers come together at the Talkies Open tournament for a sporty afternoon with a 
backdrop of our luxury partner brands. The sixty prominent players play tennis against each other in mixed doubles 
and compete for the coveted first place. An afternoon full of fun, sport and sense of community! The tournament will be 
concluded with a culinary barbecue, bites & drinks! The tennis tournament will take place at the Larense Lawn Tennis 
Club in the village of Laren, the wealthiest town and most expensive municipality in the Netherlands. Laren is part of 
Het Gooi. Het Gooi is an area in the Netherlands known for its beautiful surroundings, green landscapes and attractive 
homes. The area is centrally located in the Netherlands, close to Amsterdam and Utrecht, and has good connections to 
the rest of the country. These factors make Het Gooi attractive to the prosperous, including Dutch celebrities and athletes. 
The Larense Lawn Tennis Club is a well known tennis club in its own right in the Netherlands.

TALKIES OPENTALKIES OPEN  
	 TENNIS TOURNAMENT 	 TENNIS TOURNAMENT 

TALKIES EVENTS

partnership
•	 Brand exposure at Larense Lawn Tennis Club: logo at 

tenniscourt banners
•	 Possibility for after mail and gifting (goodiebag)
•	 Online after report talkiesmagazine.nl & social media exposure
•	 Videographer, video compilation (copy-right free use for 

brand)
•	 Photographer (copy-right free use for brand)
•	 Brand exposure in aftermovie and Instagram reel
•	 Brand exposure in Talkies Magazine
•	 Product placement possibilty at the Larense Lawn Tennis Club 

facts
•	 Participants: 60 (mixed doubles)
•	 Total Guests: 300
•	 Estimated reach: 4 million (print, online, social media)
•	 Location: Larense Lawn Tennis Club (Eemnesserweg 33, Laren)



talkiesman gents & friends drink 2027
During the Gents & Friends Drink, we launch the new 
edition of TalkiesMAN in the company of one hundred 
guests, including established professionals, public figures, and 
entrepreneurs from various industries, while enjoying quality 
bites and drinks!

partnership
•	 Product and brand exposure during the Gents & Friends Drink
•	 Visibility on presswall
•	 Copy-right free use photos and video
•	 Online & social media exposure (mailing, online report, online
•	 aftermovie + reel)
•	 After press release online
•	 After report Gents & Friends Drink in Talkies Magazine

facts
•	 Guests: 100-150
•	 Estimated reach: 2 million (print, online, social media)

TALKIES EVENTS

GENTS & FRIENDS 
	 DRINK



TALKIESMAGAZINE.NL and TALKIESMAN.NL are extensions of the printed magazine 
and a source of lifestyle information. Here, you’ll find articles about lifestyle, fashion, beauty, 
culinary arts, escapes, body, mind & soul, living, behind the scenes footage, interviews, mail 
& win offers, tips, and more! Through the integrated social media, visitors can like, share, 
and comment on website content. Our weekly newsletter reaches an audience of 32.000.

TALKIES
DIGITAAL

Talkies digital
TALKIES MEDIAKIT 2027

ONLINE NEWSLETTER INSTAGRAM

TALKIES MAGAZINE & TALKIESMAN

Monthly Visitors

Monthly Pageviews

Session Duration

Monthly Audience Monthly Accounts Reached

Followers

Monthly Clicks

Monthly Opens

55.768 32.951 3.086.813

22.3762,67 min 17.948

8.46972.988



Advertorial branded content
TALKIES MEDIAKIT 2027
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Je merkt het meteen als je aankomt op anderhalve 
kilometer hoogte in Serfaus-Fiss-Ladis: de lucht is 
helderder, je adem dieper en alles wat je bij je 
droeg, lijkt lichter te worden. Misschien is het de 
ligging boven het dal. Misschien de manier 
waarop je incheckt – alles is geregeld, inclusief je 
ski-uitrusting. Maar waarschijnlijk is het vooral 
de sfeer. Schlosshotel Fiss voelt als thuiskomen, 
maar dan mooier dan je je huis ooit had kunnen 
voorstellen. 

Ski-in/ski-out 
We hebben een skipas voor skigebied Serfaus-
Fiss-Ladis en kunnen niet wachten de sneeuw in 
te gaan! De piste start letterlijk bij de voordeur. 
Geen gesjouw, geen wachttijden. Gewoon: 
opstaan, ontbijten, en vanuit de skiruimte zo de 
witte wereld in. Mijn snowboard wordt vakkundig 
klaargezet door Sportshop Bacher en ik kan 
meteen op pad. 

MAGISCHE 
FAMILIEVAKANTIE 
IN DE BERGEN 

Take it slow

Wintersport hoeft geen gejakker te zijn. Juist hier 
leer je de kunst van slow living: wandelen in plaats 
van racen. Lang ontbijten. Een paar uurtjes skiën 
en dan wat lezen of naar de spa. De telefoon laten 
liggen. Slapen zonder wekker. En genieten van de 
kleine dingen: dampende chocolademelk, de geur 

van sparren, een goed gesprek bij de haard. 

IN DE OOSTENRIJKSE ALPEN, HOOG BOVEN 

HET DAL EN VER WEG VAN DE DAGELIJKSE 

HECTIEK, LIGT EEN VERBORGEN 

PAREL VOOR GEZINNEN DIE LUXE 

WILLEN COMBINEREN MET KNUSHEID. 

SCHLOSSHOTEL FISS IS GEEN KLASSIEK 

RESORT, MAAR EEN EIGEN WERELD – 

WAAR WELLNESS, SNEEUWPRET EN 

CULINAIRE FINESSE SAMENKOMEN MET 

PERSOONLIJKE AANDACHT EN WARMTE.

Family first
Schlosshotel Fiss ademt luxe, maar dan 
zonder stijf gedoe. Hier draait alles om 
genieten en gemak, zeker voor gezinnen. 
Onze ruime familiekamer is warm en 
smaakvol ingericht met veel hout, uitzicht op 
de piste en een badkamer die groter is dan een 
gemiddeld Amsterdams appartementje. Maar 
het zit ‘m in de details. De vriendelijke dame 
van de bediening die elke ochtend zonder 
vragen je cappuccino met havermelk brengt. 
De slabbetjes en kinderstoelen die al 
klaarstaan. De buggyservice. Alles ademt: 
we’ve got you. Kleine details, groot verschil. 
Wil je ultieme privacy? Check dan de 
afgezonderde chalet suite. Daar douche je met 
uitzicht op de bergen. 

Waar je landt en meteen niets meer hoeft
Terwijl de kinderen bommetjes maken in het zwembad met glijbanen, 
trek jij je terug in de serene stilte van de adults-only spa. Verwarmd 
buitenbad met uitzicht op besneeuwde bergtoppen, verschillende 
sauna’s en stoombaden en een team van therapeuten dat precies weet 
wat je nodig hebt, of je nu kiest voor een deep tissue-massage of een 
verfrissende facial. Alles draait hier om tijd. Tijd voor jezelf, voor elkaar, 
voor niets doen. En als papa mama even quality time willen; de kids club 
is dagelijks open. Kinderen entertained, ouders relaxed – win-win!

Verfijnd tafelen op z’n Tirools 
Eten is hier geen bijzaak. Het begint al ’s ochtends, met een uitgebreid 
ontbijt dat je óf naar de familiehoek begeleidt óf naar het adults only-
gedeelte – afhankelijk van je mood (en het humeur van de kleintjes). 
’s Middags wacht er een heerlijk lunchbuffet én afternoon delight-buffet 
met hartige en zoete verleidingen. En ’s avonds? Dan transformeert het 
restaurant in een culinaire scene waar lokale producten schitteren in vijf 
gangen. Voor de echte fijnproevers is er de Beef Club – een intiem 
restaurant met een Michelinster waar premium steaks, elegante 
gerechten en een wijnkaart met precisie samengestelde pairings zorgen 
voor een topavond. Michelinwaardig? Zeker weten.

Vijfsterrenparadijs
Schlosshotel Fiss is groots in opzet, maar voelt nergens 
onpersoonlijk. Gasten lopen ontspannen rond in hun badjas, 
kinderen dartelen rond. En ondanks het vijfsterrenniveau, is er 
nergens sprake van stijfheid. Hier is het luxe, warm en gastvrij – 
en dat voel je aan alles. Geen wonder dat het in 2024 werd 
bekroond met een Michelingids-sleutel, een erkenning voor een 
uitzonderlijk verblijf. Er gaan zelfs geruchten dat Europese 
royals hier hun wintersportvakantie doorbrengen…

Een week in Schlosshotel Fiss is meer dan een vakantie. Het is 
een reset. Terwijl mijn dochter een pannenkoek versiert in de 
kids club, lig ik in het warmwaterbad naar de besneeuwde toppen 
te kijken. De staff is nergens opdringerig, altijd beschikbaar. De 
kamers ruim, de sfeer precies goed. Het hotel heeft alles wat je 
verwacht, en ook wat je niet verwacht. Het gevoel van onbezorgd 
genieten en volledig in de watten gelegd worden, maakt het 
verschil tussen een standaard skivakantie en een onvergetelijke 
ervaring. Een absoluut droomhotel, waar de kleinste details 
kloppen. En dat je aan het einde van de week denkt: hoe boek ik 
volgend jaar alvast? zegt eigenlijk alles. Look no further.

in het Oostenrijkse Fiss

TEKST Sanne van Kuijck 
FOTOGRAFIE Mike Rabensteiner, Sanne van Kuijck
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Met de BMW i5 Touring

TEKST Valerie Draijer

COMFORT, LUXE ÉN EEN SPORTIEF RANDJE: DAAR 

HOUDEN WE BIJ TALKIES WEL VAN! DE BMW I5 

TOURING IS ZO EEN VOLLEDIG ELEKTRISCHE AUTO 

DIE DIT ÁLLES HEEFT. DAT ONDERVONDEN WE 

ZELF TOEN WE MET DEZE WAGEN RICHTING ONZE 

ZUIDERBUREN REDEN OM DAAR DE COVER VAN 

DEZE WELLBEING-EDITIE MET SARAH PUTTEMANS 

TE SCHIETEN. VANUIT AMSTERDAM VERTROKKEN 

WE NAAR HOTEL STIEMERHEIDE IN HET GROENE 

GENK. EEN RIT VAN RUIM 190 KILOMETER, MET 

HIER EN DAAR FILE, MAAR DANKZIJ DEZE AUTO 

WAS DAT ABSOLUUT GEEN STRAF!

Comfort? Dat begint bij ons met een ruimtelijk gevoel. Het is 
dan ook het eerste wat ons opvalt wanneer we in deze stoere 
BMW i5 Touring stappen, de destijds allereerste volledig 
elektrische premium stationwagen in zijn klasse. Niet alleen is 
er voor iedere passagier meer dan genoeg beenruimte: álle 
oppervlakken voelen royaal aan. Van de sportstoelen met 
stoelverwarming tot het hoge plafond en het BMW Curved 
Display. Dit geavanceerde systeem combineert een 12,3 inch-
informatiedisplay met een 14,9 inch-bedieningsdisplay, 
waardoor een volledig digitale ‘cockpit’ ontstaat. Geloof ons: 
optie en rijmodussen genoeg; maar wij kiezen voor de 
efficiënt-variant om zo duurzaam mogelijk te rijden. Aan 
Talkies’ Nikita de taak – of eer eigenlijk – om plaats te nemen 
in de bestuurdersstoel, terwijl Talkies’ Valerie – zoals we dat 
tegenwoordig noemen – de ‘passenger princess’ is. Haar taak? 
Navigeren. Al blijkt dat nauwelijks nodig dankzij het 
overzichtelijke Curved Display dat Nikita in een oogopslag 
voorziet van routeaanwijzingen.

Voor iedere mood 
Het design van deze BMW is er een waar je ‘u’ tegen zegt. Of 
je nu onderweg bent naar een zakelijke afspraak of een 
privégelegenheid, deze auto combineert het beste van twee 
werelden: een stoere, tijdloze uitstraling én een praktische 
indeling. Een esthetisch hoogstandje in het interieur is de 
Interaction Bar, die zich elegant uitstrekt over het dashboard 
en doorloopt in de deurbekleding. De aanraakgevoelige 
oppervlakken bieden toegang tot functies zoals 
klimaatregeling en sfeerverlichting, perfect afgestemd op 
iedere mood. Wij zitten in de efficiënt-modus, waarbij de 
rustgevende kleur blauw de cabine vult.

Extra oogje in het zeil
Lange afstanden rijden betekent helaas ook geregeld in de 
file staan, zeker tijdens het zomerse vakantieseizoen. 
Gelukkig is er de BMW Driving Assistant Professional, die 
je ondersteunt. Dit slimme systeem helpt je om tot 
snelheden tot 210 kilometer per uur binnen de juiste 
rijstrook te blijven en automatisch voldoende afstand te 
houden tot je voorganger. Vooral in langzaam rijdend 
verkeer is dat een uitkomst: het ontzorgt én verhoogt de 
veiligheid. Een extra oogje in het zeil dus! Zodra de weg 
weer vrij is, drukt Nikita het elektrische gaspedaal lekker 
in. Aan snelheid ontbreekt het de i5 Touring allerminst: 
met 250 kW aan vermogen en achterwielaandrijving sprint 
hij in slechts 6,1 seconden van 0 naar 100 kilometer per uur.

Rijden alsof je zweeft
Eenmaal de grens over merken we nauwelijks verschil in de 
kwaliteit van het wegdek tussen Nederland en België. Alsof 
je zweeft, zó stil en soepel is de rijervaring in deze premium 
wagen. En praktisch is hij ook: met 570 liter bagageruimte, 
uit te breiden tot maar liefst 1700 liter met de achterbank 
plat, konden we moeiteloos al onze spullen meenemen. We 
nemen nu eenmaal altijd net iets te veel mee, zelfs voor een 
tripje van twee dagen.

Supersnel laden
Tourend door het zuidelijke platteland komen we 
helemaal tot rust. En het mooiste? Ondanks het 
vele omrijden door verschillende files arriveren we 
in België met nog ruim vijftig procent 
batterijcapaciteit. Geen laadstress dus. Moet je toch 
een keer bijladen? Geen probleem. Dankzij de 
snellaadcapaciteit tot 205 kW kun je tot 150 
kilometer bijladen in slechts tien minuten. Tien(!) 
minuten! Het bestellen van een kop koffie onderweg 
duurt soms nog langer. En geen zorgen, mochten 
de (kleine) bijrijders zich tijdens het laden 
beginnen te vervelen; ook daar is aan gedacht. Je 
kunt namelijk videogames spelen op het Curved 
Display en je smartphone gebruiken als controller 
– wanneer de auto stilstaat. 

Parkeerpleasure
Ze zeggen weleens dat vrouwen niet kunnen rijden, 
laat staan parkeren. Nou, daar hebben wij bij 
Talkies héél andere ervaringen mee. Zeker met 
deze BMW. Dankzij de Parking Assistant 
Professional parkeert de i5 Touring zichzelf 
volledig automatisch in én uit. Krappe plek? Je kunt 
het aan de Parking Assistant Professional overlaten. 

Oh, last but definitely not least: het Bowers & 
Wilkins Surround Sound System. Nikita en Valerie 

waren eerder die week nog bij het concert van Dua Lipa in 
de Ziggo Dome, en wie daar is geweest, weet: je bent hierna 
verknocht aan de Brits-Albanese zangeres. Dus uiteraard: 
Dua door de Bowers & Wilkins-speakers, 190 kilometer 
lang. En eerlijk? Het voelt alsof we weer voor het podium 
stonden. Zo kunnen we nog wel wat comfortabele 
kilometers rijden. 

Ontdek meer

Je rijdt de BMW i5 eDrive40 Touring nu vanaf €71.589,60 als Business Edition

TALKIES' VALERIE EN NIKITA 
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b e  b o l d.  b e  c o lo r f u l

o u t o f  t h e  da r k

De verleiding en 
uitgesproken vrouwelijkheid 
komen tot uiting in een 
gloednieuwe lipstick: Vamp! 
Lipstick. Verrijkt met een 
volumineus bestanddeel om 
de lippen voller te maken. 
De zuivere kleur verbaast 
met zijn egale effect vanaf 
het eerste gebruik. De Vamp! 
Lipstick is verdeeld in drie 
kleurenfamilies: romantisch 
nude, passionele roodtinten 
en dark-rock met fuchsia en 
bordeauxrood. €19,95 

Forte_forte en Acqua di Parma slaan voor het eerst de handen in 
elkaar voor een honderd procent Italiaans liefdesverhaal: ‘forte_
forte loves Acqua di Parma’. De inspiratie voor deze samenwerking 
komt uit de levendige, lichte sfeer van het eiland Panarea. Het is 
de geur van een nieuwe lente die opbloeit in de straatjes van dit 
eeuwenoude eiland in de Eolische archipel. Het stralende 
zonlicht weerkaatst op de witte stenen van de huizen en op het 
blauwe, betoverende oppervlak van de zee. €135 

Na het succes van GUESS 
Bella Vita vorig jaar, 
introduceert GUESS in de 
lente van 2022 haar 
nieuwste geur voor dames: 
GUESS Bella Vita Rosa. 
Een bloemige, warme en 
sensuele geur die perfect te 
dragen is tijdens warme, 
zomerse dagen. GUESS 
Bella Vita Rosa viert de 
speelse en zorgeloze kant 
van de GUESS-vrouw. Deze 
fruitige, bloemige geur 
opent met sprankelende 
tonen van Italiaanse 
citroen, cassis en heldere 
kweepeer. €65

PUPA.NL

ACQUADIPARMA.COM 
OPI.NL

SENSAI-COSMETICS.COM

BELLA BELLA 
VITA ROSAVITA ROSA

EMBRACE THE EMBRACE THE 
POWER OF HUEPOWER OF HUE

STRALENDE HUIDSTRALENDE HUID
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Omarm deze zomer de levendige 
kleuren met OPI's Power of Hue-
collectie! Deze twaalf - limited edition 
- glinsterende tinten zijn geïnspireerd 
door de kracht van kleur. Als statement 
of op je humeur; kleur heeft en geeft 
betekenis. Power of Hue bevat een 
palet van mood-boosting, warme en 
coole kleuren om lichaam en geest te 
activeren en te stimuleren. Uit jezelf 
deze zomer met een regenboog aan 
twaalf vrolijke kleuren. Vanaf €15,95 

De nieuwe ILLUMINATIVE CREAM combineert de glans van anti-schaduwverzorging 
met een lichter makend serum en werkt als katalysator om de natuurlijke glans van de 
huid naar boven te halen. De combinatie van deze twee energieën richt zich specifiek 
op rimpels en pigmentstoringen. Dit zijn de twee belangrijkste factoren die de 
natuurlijke glans van de huid verbergen. Door rimpels veroorzaakte schaduwen 
worden zichtbaar verminderd. Ook onregelmatigheden in de huidskleur worden na 
verloop van tijd geëgaliseerd. €198 

GUESS.EU

EXTREME EXTREME 
COLOUR COLOUR 
LIPSTICKLIPSTICK

MIRTO DI PANAREAMIRTO DI PANAREA

va m p! 
fo rt e_fo rt e  lov e s  ac q ua d i  pa r m a

dys o n c o r r a l e

De Dyson Corrale-stijltang is de enige stijltang met flexibele platen die gebruik maakt van micro- 
scharnierende plaattechnologie, die het haar als het ware ‘vangt’, waardoor er geen haren uitsteken 
en de lok van het begin tot het einde de gladde vorm of krul krijgt, zonder dat je dit hoeft te 
herhalen. Hierdoor wordt gelijkmatig warmte en spanning toegepast op elke haarlok, waardoor 
er minder hitte nodig is voor de styling. Dit zorgt voor vijftig procent minder hittebeschadiging 
in vergelijking bij andere stijltangen. €449

STIJLTANG MET FLEXIBELE PLATENSTIJLTANG MET FLEXIBELE PLATEN

DYSON.NL

Wanneer Paris-chic en de Franse Rivièra elkaar 
ontmoeten, ontstaat Dioriviera. Een limited editie van 
sprankelende - la collection privée-geuren - in stralend 
wit en blauw. Een echte oproep tot escapisme en avontuur, 
geuren in de zon...Voor de parfumliefhebbers verwelkomt 
de collectie een draagbare verstuiver in de toile de jouy-
print. De Eden-Roc-kaars sluit zich aan bij de zonnige 
Franse Rivièra en toont een vrolijke mix van toile de jouy 
en de bajadère-strepen op de huls. Vanaf €225

DIOR.COM

SPRANKELENDE SPRANKELENDE 
ZOMERGEURENZOMERGEUREN

FG Clinic is helemaal ready voor de zomer! Hun voorraad met overheerlijke SPF-
producten is tot de max aangevuld en ze kunnen niet wachten tot je langskomt in de 
beauty concept store. Je huid, wenkbrauwen en wimpers klaar maken voor de vakantie of 
gewoon heerlijk de natuurlijke glow terug halen? Dat is waar zij voor staan.

FGCLINIC.NL

FG CLINICFG CLINIC
n at u u r l i j k e  g low

pa r i s -c h i c
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ZON, ZEE EN STRAND: DE 

ZOMER IS HIER! DAT BETEKENT 

LICHTE MAKE-UP, SPF OP 

Z’N BEST EN EEN VLEUGJE 

SUNKISSED BLUSH.

CREATE 
THE LOOK

SUNKISSED
Na een dag in de zon is het tijd 
voor een frisse douche en een 
royale en much needed 
aftersun-sessie. Blushed, glowy 
en gehydrateerd!

e.l.f  Cosmetics 
Liquid Blush €8

HUDA Beauty Lip Contour Stain €26
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HUDA Beauty Faux Filler Jelly Oil €23

Charlotte Tilbury Magic Hydrator Mist €42

D
ior Solar Th
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ating O

il €66

G
uerlain Bee G
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 Lip Balm

 €45

Beauty contributor R
aoul van D

elden:
‘D

it product is perfect voor je vakantie aan het zw
em

bad of 
strand! Spray het in je haar vóór en na het zw

em
m

en om
 het 

te bescherm
en tegen uv-stralen en uitdroging. Je borstelt er 

m
oeiteloos doorheen, en je haar voelt w

eer heerlijk zacht en 
verzorgd aan.’

Beach day incoming? Yes please! 
Maar eerst: een snelle beautyboost 
voor huid en haar met deze 
onmisbare essentials.

Beach proof

Arket

© OpéraSport, Bryndis Thorsteinsdottir
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Ultra Violette Sheen Screen Hydrating Lip Balm €20
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ello Sunday Sun Prim
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 ÉTICOS Natural & Refillable Deodorant €29

Coola Sunless Tan Anti-Aging Serum €66 
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Dior Forever Glow Luminizer €56
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NA IN DE JAREN VIJFTIG DE WERELD ROND TE HEBBEN 
GEREISD, RICHTTE DE DEENSE ONTWERPER OLE LYNGGAARD 
IN 1963 ZIJN GELIJKNAMIGE BEDRIJF OP IN KOPENHAGEN. OLE 
GING VOOR UITMUNTENDHEID. HET BESTE, HET MOOISTE. 
GEEN BLING MAAR INGETOGEN CHIC. DE CREATIES VAN 
DE TOEN JONGE GOUDSMID TROKKEN UITEINDELIJK DE 
AANDACHT VAN HET KONINKLIJK HOF VAN DENEMARKEN. 
IN 2008 WERD HET BENOEMD TOT HOFLEVERANCIER VAN 
HET DEENSE KONINKLIJKE HOF. PRINSES MARY IS DE ÉNIGE 
PERSOON DIE DE MIDNIGHT TIARA DRAAGT, GEMAAKT 
DOOR DOCHTER CHARLOTTE LYNGGAARD. HET HART EN 
DE DRIJVENDE KRACHT VAN DIT DEENSE JUWEEL IS EEN 
HECHTE EN LIEFDEVOLLE FAMILIE DIE TOEGEWIJD IS AAN 
HAAR MERK, CREATIVITEIT, EEN VERHAAL ÉN AAN ELKAAR. 

TEKST Kristina Bozilovic

Ole Lynggaard Copenhagen
A FAMILY AFFAIR
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De kinderen van Ole Lynggaard en hun echtgenoten vormen de tweede 
generatie van Ole Lynggaard Copenhagen en leiden vandaag de dag de 
dagelijkse gang van zaken. Dochter Charlotte Lynggaard is sinds eind jaren 
tachtig hoofdontwerper en creatief directeur. Charlotte heeft een gave voor 
creatie, net als haar vader, en het is dan ook logisch dat zij de artistieke leiding 
van het merk overnam. Zoon Søren Lynggaard is sinds ’94 de CEO van het 
bedrijf. Schoonzoon Michel Normann zit in de raad van bestuur en 
schoondochter Hanna Lynggaard is de retailmanager. De derde generatie vindt 
langzaamaan ook een plek in het bedrijf. ‘Natuurlijk kan het een uitdaging zijn 
om met je man of je vrouw samen te werken’, zegt CEO Søren, ‘maar we hebben 
er nog altijd plezier in, en bespreken onze meningsverschillen. We vinden altijd 
een oplossing die het beste is voor het bedrijf.’

DE ONTWERPERS WERKEN DE ONTWERPERS WERKEN 
MET PASSIE AAN DE MET PASSIE AAN DE 
MINUTIEUZE DETAILS MINUTIEUZE DETAILS 

ACHTER ELK SIERAAD. ELKE ACHTER ELK SIERAAD. ELKE 
EDELSTEEN WORDT EDELSTEEN WORDT 

HANDMATIG GECHECKT. EN HANDMATIG GECHECKT. EN 
ELK JUWEEL HANDMATIG ELK JUWEEL HANDMATIG 

VERVAARDIGD EN VERVAARDIGD EN 
BEWERKTBEWERKT
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25-JARIG JUBILEUM
w at  t a l k i e s  m a g a z i n e  v i e r t  h a a r  2 5 - j a r i g  j u b i l e u m  w a a r  h o t e l  o k u r a  a m s t e r d a m

TALKIES-CHEF MOUNIR TOUB, NAJIB AMHALI 
EN SOUFIAN ASAFIATI (LIFE AFTER FOOTBALL)

DE TALKIES MEIDEN IN 
MARIA TAILOR EN 
SHOES VAN VAN DEN ASSEM

TAMER GÖNEN EN KRISTINA BOZILOVIC TALKIES-TEAM LANCEERT
DE COVER!

HORECAONDERNEMER RON SIMPSON
 MET ZIJN VRIENDIN 

HET TEAM VAN SCHWARZKOPF GAF
 ONS EEN PRACHTIGE GLAMOUR LOOK

TERAI (AUDEMARS PIGUET), 
DENNIS MARTENS EN 

JACK HUIMAN(SCHAAP EN CITROEN)
MET VRIENDIN

JANINE KHO EN 
KRISTINA BOZILOVIC 

WIE WINT DE JACKPOT
BIJ HOLLAND CASINO?

DE BAND IN ACTIE
MANAGING DIRECTOR 

MOËT & CHANDON 
BOB BRON MET KRISTINA 

'SHOWNIEUWS' IS ER OOK. MAIK DE BOER EN 
RUUD GULLIT IN GESPREK

ELKE VRIJDAG- EN ZATERDAGAVOND 
VANAF 21.00 UUR 

IN AMSTERDAM WEST-SLOTERDIJK

SPEEL GEZELLIG MEE 
MET LIVE BINGO

THE PARTY EDITION

d i t  j a a r  v i e r e n  w e  o n s 
2 5 - j a r i g  j u b i l e u m ! 

i n  h o t e l  o k u r a  w e r d 
d i t  g r o o t s  g e v i e r d 
i n  b i j z i j n  v a n  r u i m 

d r i e h o n d e r d  b n ’ e r s , 
r e l a t i e s  e n  p r o m i n e n t e n 

é n  w e r d  h e t  e x t r a 
d i k k e  j u b i l e u m n u m m e r 

g e l a n c e e r d .  d e 
l i f e s t y l e t i t e l  w e r d 

t i e n  j a a r  g e l e d e n 
o v e r g e n o m e n  e n  c o m p l e e t 

g e t r a n s f o r m e e r d  d o o r 
k r i s t i n a  b o z i l o v i c .  é n  w a t 

v o o r  f e e s t  w a s  h e t ;  h e t 
d a k  g i n g  e r a f !

DANSERESSEN VAN  HOLLAND CASINO! YES-R MET ZIJN VROUW CHEYEN 
RUUD GULLIT MET ZIJN 
VRIENDIN KARIN DE ROOIJ

DE NIEUWE BMW 8-SERIE 
CUSTOMIZED VOOR ONS 25-JARIG JUBILEUM

ONZE KING OF COVERS 
OTTO VAN DEN TOORN

MEVROUW MARTENS
EN IVO HABETS

REGI BLINKER, ERIC KUSTER EN INGE DE BRUIJN

KRIS AND FRIENDS!

CHANTAL BLES EN 
MARIA TAILOR 

FUN AT THE REMY MARTIN 
PHOTOBOOTH

MARC LUBACH WORKING HIS MAGIC 
MET COLORESCIENCE

NICOLETTE 
VAN DAM 
MET HAAR
EIGEN STER ;-)

DE DAMES VAN CASARON

EXCLUSIEF ONLINE VIA HOLLANDCASINO.NL
EN BOEK MET KORTING

RESERVEER NU VAN 
€34,50

VOOR €19,50
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The Kooples markeerde de garderobe van de 
jaren 2000 door de weg te openen naar toeganke-
lijke luxe met zijn direct herkenbare dandy 
rock-silhouetten. Een gesigneerde, revolutionai-
re en originele look die door de standaard fashion 
uiteindelijk werd afgestompt. Vandaag versterkt 
The Kooples zijn identiteit en tekent een nieuwe 
hedendaagse esthetiek, die de mannelijk-vrou-
welijke grenzen opheft, durft en alles aanneemt.

Als je vindt dat jouw hond 
net zo goed gekleed moet zijn 
als zijn baasje, ga dan voor de 
halsbanden en looplijnen van 
Les Deux Chiens. Handge-
maakt van hoogwaardig Ita-
liaans dubbellaags leer voor 
precies de juiste flexibiliteit 
en comfort. Kies uit zes ver-
schillende stijlvolle kleuren 
leer en personaliseer het 
halsbandje gratis met de 
naam van je lieve huisdier.

LES DEUX 
CHIENS

f l e x i b i l i t e i t  e n  c o m f o r t

LESDEUXCHIENS.NLLi
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Pomellato's verfijnde gekleurde steencombinaties, die 
een avant-garde, creatieve benadering uitdrukken, 
bevatten bijzondere edelstenen en visionaire ontwerpen. 
Feilloos vervaardigd, hebben Pomellato-juwelen ertoe 
geleid dat het merk een moderne maar onconventionele 
schoonheid belichaamt, onmiddellijk herkenbaar vol-
gens de kenmerkende stijl van het Maison.

Versterk jouw #myinvisibleforce dit 
najaar en voel je extra zelfverzekerd in 
een lingerieset van Marie Jo. Optimis-
me is terug en de mogelijkheden zijn 
eindeloos. Voor Marie Jo vertaalt zich 
dit in gedurfde en kleurrijke designs 
die 'het nieuwe sexy' uitstralen.

UNIEK EN KLEURRIJK

MY INVISIBLE 
FORCE

p o m e l l a t o ’ s  p r ê t- à - p o r t e r

m a r i e  j o

SCHAAPCITROEN.NL

MARIEJO.COM

THEKOOPLES.COM

#ROCKISDEAD
e c l e c t i s c h  e n  s e x y

HOE EN WANNEER BEN JE JE CARRIÈRE BIJ ESTÉE LAUDER HOE EN WANNEER BEN JE JE CARRIÈRE BIJ ESTÉE LAUDER 
COMPANIES GESTART?COMPANIES GESTART?
‘Zestien jaar geleden. Mijn eerste job was Marketing Director Benelux 
bij Chanel. Dat heb ik tien jaar gedaan. De toenmalige General Manager 
van Estée Lauder Companies heeft me gevraagd bij het bedrijf te komen 
werken. Er is een hele tijd overheen gegaan, want zoals je begrijpt is 
Chanel een prachtig merk om voor te werken en het paste heel goed bij 
me. Het was voor mezelf en ook voor de buitenwereld een onverwacht 
besluit om na tien jaar toch verder te gaan bij Estée Lauder Companies. 
Als ik nu terugkijk dan zie ik wat ik additioneel heb geleerd in een 
Amerikaans bedrijf versus een Frans bedrijf. Estée Lauder Companies is 
beursgenoteerd terwijl Chanel nog een private owned company is. 
Chanel is één merk en bij Estée hebben we een portfolio van twintig 
merken. Sinds ik hier begonnen ben, bekleed ik al mijn vijfde functie. 
De functie die ik nu heb is geweldig. Ik zie mezelf als de dirigent van een 
orkest. Het orkest zijn mijn teamleden en ik moet het leiden en harmonie 
creëren. Voor mij betekent het succes van het bedrijf dat het team goed 
op elkaar is afgestemd en dat mijn team in staat is om een mooie 
samenstelling te creëren. Uiteindelijk zijn er 1001 taken die ik uitvoer, 
aangezien we met 450 mensen zijn in de Benelux. Hier komt veel bij 
kijken op het gebied van human resources en financiën, omdat dit 
beursgenoteerde bedrijf financieel gedreven is.’

WAT IS IN HET LEVEN EN WERK JOUW DRIJFVEER?WAT IS IN HET LEVEN EN WERK JOUW DRIJFVEER?
‘Het is een combinatie van persoonlijke en werkgerelateerde zaken. Het 
belangrijkste is de balans te vinden tussen privé- en professioneel leven 
zodat ik voldoende tijd kan spenderen met mijn gezin en familie. Ik heb 
drie dochters, twee van dertien en een van elf. Hobby’s heb ik niet veel 
door tijdgebrek. In mijn privéleven ligt mijn focus voornamelijk op mijn 
gezin. Het zijn mijn man, mijn kinderen en mijn familie die me energie 
geven. Op professioneel vlak is het voor mij van cruciaal belang dat mijn 
team succesvol en gelukkig is. Dat is dan ook wat mij motiveert, dag in 
dag uit. Dat ik in het bedrijf een omgeving kan creëren waarbij het team 

samenwerkt en met plezier naar het werk komt waardoor iedereen 
productiever is. Voor mij is mijn team het allerbelangrijkst in mijn werk. 
Mijn drijfveer is het streven naar een diverse werkomgeving. Dat klinkt 
nu voor de hand liggend als je spreekt over inclusiviteit en diversiteit en 
women empowerment, maar dat maakt vandaag de dag wél het verschil 
in een bedrijf. We stellen mentale gezondheid en open communicatie 
hierover als prioriteit. De balans tussen werk en privé binnen het bedrijf 
willen we bewaken. Zo worden er na zeven uur 's avonds geen e-mails 
meer verstuurd, en hanteren we vrijdagnamiddagen zonder 
vergaderingen. Natuurlijk zijn er af en toe uitzonderingen, maar het is 
belangrijk dat er een richtlijn is om de tijd te beheren en dat werknemers 
af en toe een lege agenda kunnen hebben. Ook summer hours worden 
gehanteerd zodat iedereen tussen juni en september vrijdagmiddag om 
één uur mag stoppen met werken. Zo hebben we ook duidelijke 
richtlijnen bepaald voor thuiswerken. Anders kun je vrouwen niet 
empoweren. Het geeft mij voldoening om dat te kunnen doen en bieden 
in een bedrijf dat voor tachtig procent uit vrouwelijke werknemers 
bestaat.’ 

WAAR HAAL JIJ VOLDOENING UIT?WAAR HAAL JIJ VOLDOENING UIT?
‘Uit mijn team en het evenwicht tussen privé en werk. Niet alleen voor 
mezelf, ook voor mijn team. Ik focus mij op businesstopics en de goede 
resultaten van het bedrijf geven mij voldoening.’

WAT ZOU JE NOG WILLEN LEREN IN HET AANSTUREN VAN EEN WAT ZOU JE NOG WILLEN LEREN IN HET AANSTUREN VAN EEN 
TEAM?TEAM?
‘Leiderschap is een continu leerproces. Ik realiseer me dat het belangrijk 
is dat ook ik me elke dag kan verbeteren. Ik ben me ervan bewust dat ik 
soms te snel te veel wil realiseren. Ideeën genoeg. Maar het is belangrijk 
hierin keuzes te maken. Ik heb geleerd een stap terug te nemen en 
prioriteiten te stellen en met het team hierop te focussen. De wereld en 
de markt zijn erg veranderd. Vroeger hadden we een jaarkalender en 
wisten we op een langere termijn wat er ging gebeuren. Met de komst 

IN DE RUBRIEK WOMAN ON TOP BRENGEN WE JE VROUWEN DIE TOPPOSITIES BEKLEDEN. WE LEREN VAN HUN FOUTEN, 
UITDAGINGEN ÉN ONDERNEMERSLESSEN. ESTÉE LAUDER COMPANIES IS EEN VAN DE GROOTSTE COSMETICABEDRIJVEN 
TER WERELD. EEN AMERIKAANS MULTINATIONAAL COSMETICABEDRIJF, FABRIKANT EN MARKETEER VAN MAKE-UP-, 
HUIDVERZORGINGS-, PARFUM- EN HAARVERZORGINGSPRODUCTEN, GEVESTIGD IN MIDTOWN MANHATTAN, NEW YORK CITY. 
AAN HET HOOFD VAN HUN BENELUX-FILIAAL STAAT DE CHARMANTE EN DOORTASTENDE ISABELLE DE COCK. WE SPREKEN 
HAAR IN DEZE WOMAN ON TOP OVER LEIDERSCHAP EN DE LESSEN DIE ZE DE AFGELOPEN JAREN LEERDE IN LEIDENDE POSITIES.

TEKST Kristina Bozilovic

Isabelle Isabelle 
van nieuwe media en nieuwe merken moeten we nu dagelijks flexibel en 
scherp zijn. Time management is ook iets wat altijd beter kan.’ 

WAT ZIJN JE GROOTSTE UITDAGINGEN IN JE VAK?WAT ZIJN JE GROOTSTE UITDAGINGEN IN JE VAK?
‘De verandering en versnelling van de markt. Voor mij is de uitdaging 
een team en een structuur te creëren die flexibel is en kan inspelen op de 
voortdurend veranderende markt. Ik heb het geluk om een groot team te 
leiden, maar ik kan niet voor elke nieuwe trend mensen gaan aannemen. 
Er zijn prioriteiten en ik moet intern shifts maken. Het uitkristalliseren 
van prioriteiten is belangrijk. Ik moet snel kunnen schakelen. Want het 
gaat heel snel en soms is dat beangstigend.’

WIE ZIJN JOUW INSPIRATORS?WIE ZIJN JOUW INSPIRATORS?
‘Privé mijn vader. Hij stond aan het hoofd van een groot industrieel 
bedrijf en heeft heel zijn leven in het bedrijf van mijn grootvader 
gewerkt. Hij heeft me altijd geïnspireerd. Hij liep zelf elke ochtend in de 
fabriek tussen de arbeiders en iedereen kende hem. Die persoonlijke 
connectie met mensen vind ik ook heel belangrijk. Ik ben altijd vroeg op 
kantoor en wanneer de mensen op hun werk komen verwelkom ik ze en 
maken we een praatje. Zo weet je wat mensen bezighoudt en leer je ze 
beter kennen. Professioneel gezien was mevrouw Estée Lauder met haar 
talenten en karakter natuurlijk een enorme inspiratiebron. De number 
one in terms of women empowerment.’

WAT HEEFT WERKEN AAN DE TOP JOU GELEERD? WAT HEEFT WERKEN AAN DE TOP JOU GELEERD? 
‘Iedereen heeft uitdagingen in het leven. Je moet proberen de uitdagingen 
om te zetten in kansen. Ik probeer altijd zo positief mogelijk naar 
bepaalde zaken te kijken en tot oplossingen te komen. Vroeger kon ik 
me te veel bezighouden met het probleem. Meer en meer heb ik geleerd 
om in oplossingen te denken. En als je snel het verleden een beetje 
vergeet of in elk geval loslaat en je focust op positieve zaken, dan ga je 
altijd vooruit heb ik ondervonden. Maar natuurlijk als er bepaalde zaken 
gezegd moeten worden dan ga ik ze niet verbloemen met positief zijn. 
Soms moet je zaken zeggen zoals ze zijn. Maar wanneer je positief in het 
leven staat en naar zaken kijkt dan helpt dat enorm in de manier waarop 
je werkt.’ 

WAT IS HET MOOISTE COMPLIMENT DAT JE OOIT HEBT WAT IS HET MOOISTE COMPLIMENT DAT JE OOIT HEBT 
GEKREGEN?GEKREGEN?
‘We hebben een programma dat heet Open Doors. Dit is om vrouwen in 
het bedrijf te helpen een volgende stap te nemen in hun carrière. We 
hebben bepaalde mensen in ons team geïdentificeerd en zij krijgen 
leiderschapstrainingen om sterker te worden en verder te groeien in hun 
carrière. We hebben een aantal talks georganiseerd en een van de talks 

ging over personal branding. In een bepaalde oefening werd gevraagd 
mij te omschrijven. Het grootste compliment vind ik dat ik omschreven 
werd als gepassioneerd en positief. Dat gepassioneerde, inspirationele en 
authentieke kwam boven en dat vind ik een enorm compliment.’

WELK CARRIÈREADVIES ZOU JE ANDERE VROUWEN WILLEN WELK CARRIÈREADVIES ZOU JE ANDERE VROUWEN WILLEN 
GEVEN?GEVEN?
‘Zorg dat je een goed netwerk hebt. Dat is zo belangrijk! Connecties 
zorgen voor kansen en openen deuren. Door met mensen te praten en 
netwerk op te bouwen komen de ideeën. Die ontstaan vaak niet enkel 
achter je bureau. Ik spreek overal mensen uit verschillende markten en 
dat inspireert. En vergeet snel, focus je niet op problemen. Geloof in 
jezelf. Je mag het potentieel van jezelf niet onderschatten. Soms heb je 
een duwtje in de rug nodig. En daar komt dat netwerk weer om de hoek 
kijken. Het is fijn als iemand je kan helpen een beslissing te nemen.’ 

HOE ZOU JE JOUW LEIDERSCHAPSSTIJL OMSCHRIJVEN?HOE ZOU JE JOUW LEIDERSCHAPSSTIJL OMSCHRIJVEN?
‘Ik ben een participatief leider, ik betrek mijn mensen optimaal zonder 
micromanagement te doen. Ik participeer en ondersteun mijn team. Ik 
ben ervan overtuigd dat een sterk team je verder brengt. Ikzelf alleen 
kan niet doen wat ik nu doe zonder een sterk team. Ik geef mensen de 
verantwoordelijkheid en ze moeten weten dat ze daarvoor ook écht 
verantwoordelijk zijn. Het moet heel duidelijk zijn in een team wie 
waarvoor verantwoordelijk is. Door verantwoordelijk te zijn voor je 
werk ben je meer betrokken. Ik ben er ter ondersteuning in het proces 
om een bepaald doel te bereiken.’

WELKE FOUTEN HEB JE GEMAAKT OF TEKORTKOMINGEN HAD JE WELKE FOUTEN HEB JE GEMAAKT OF TEKORTKOMINGEN HAD JE 
WAAR JE HET MEEST VAN GELEERD HEBT?WAAR JE HET MEEST VAN GELEERD HEBT?
‘Wat ik me herinner is dat ik aan het begin van mijn carrière het allemaal 
zelf wilde doen. Dat kwam uit de angst dat iemand anders beter zou zijn 
dan ik en mijn plek zou innemen. Dat gevoel heb ik vandaag de dag 
totáál niet meer. Je moet de complimenten kunnen geven aan de mensen 
die bepaalde zaken zelf hebben gedaan.’

HOE ONTSPAN JE?HOE ONTSPAN JE?
‘Sinds een jaar doe ik aan yoga vlakbij huis. Dat maakt het makkelijk, 
anders haak ik af. Mijn kinderen zitten nu op een kostschool dus heb ik 
doordeweeks meer tijd voor wat ontspanning. Ik probeer twee à drie 
keer per week een poweryogales te doen. Dat helpt enorm.’

WAT IS HET BESTE ADVIES DAT JE OOIT GEKREGEN HEBT?WAT IS HET BESTE ADVIES DAT JE OOIT GEKREGEN HEBT?
‘Heb een goed netwerk. En ik leerde van mijn eerste manager bij Chanel 
dat coherentie en consistentie belangrijk zijn.’ 

WOMAN ON TOPWOMAN ON TOP
TA L K I ES

De CockDe Cock
GENERAL MANAGER ESTÉE LAUDER COMPANIES BENELUX

 ◼ LEONARD L AUDER, CHAIRMAN VAN THE ESTÉE L AUDER COMPANIES ZEGT: 

‘H IRE PEOPLE IN YOUR TEAM THAT ARE SMARTER THAN YOURSELF.’  NEEM 

MENSEN A AN DIE ANDERE DINGEN DAN J IJ  BETER KUNNEN. 

 ◼ EN EEN TWEEDE DIE IK  OOK A AN MIJN TEAM MEEGEEF:  ‘PERFECTION IS  THE 

ENEMY OF SPEED.’  HET HOEF T NIET ALTIJD ALLEMA AL PERFECT TE Z IJN.  HET 

IS  BETER DE DINGEN ÜBERHAUPT TE DOEN DAN ZE NIET TE DOEN. DOE HET 

GEWOON, OOK AL IS  HET NIET PERFECT. DAT ZAL NIEMAND OOIT WETEN.

ISABELLE’S LESSENISABELLE’S LESSEN
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Restaurant KAIA heeft een verfijnde uitstraling, 
geïnspireerd op de Griekse Cycladen. In het 
restaurant staat de keuken centraal waardoor je 
letterlijk een kijkje in de keuken krijgt. De Griekse 
chefs worden niet weggestopt ergens achter in de 
zaak, maar zijn zichtbaar voor iedereen die interesse 
heeft in de kunst van lekker eten. Vanwege de 
stijlvolle en gevarieerde inrichting voelt het restaurant 
groots aan zonder intimiteit te verliezen. KAIA heeft 
de ambitie om een vaste waarde te worden als goed 
restaurant in de omgeving voor iedereen die op zoek 
is naar heerlijk eten op een ongedwongen plek. De 
gerechten zijn gemaakt om met elkaar te delen en 

worden bereid met zoveel mogelijk Griekse, 
duurzame en biologische producten. Van een frisse 
beetrood salad tot aan uitbundige desserts die aan 
tafel worden klaargemaakt. Daarnaast kun je bij 
KAIA ook hedendaagse, verse vis bestellen of juist 
een Australische, graan gevoerde tomahawk. 
Sfeervolle comfort, gemixt met culinaire gerechten 
uit de Griekse keuken. Met smaken die je zintuigen 
doen prikkelen is een avond bij KAIA een beleving 
van binnenkomst tot op het bord. Een volledige 
ervaring waardoor gasten zich voor een avond op de 
Griekse eilanden wanen. 

kaiaamsterdam

KAIA 
r e sta u r a n t

THE MODERN GREEK IN THE MODERN GREEK IN 
AMSTERDAM-ZUIDAMSTERDAM-ZUID
KAIA HEEFT HAAR DEUREN GEOPEND IN HET PRACHTIGE AMSTERDAM-
ZUID. GEEN STANDAARD GRIEKS RESTAURANT WAAR GYROS DE 
MAIN PRODUCT IS, MAAR EEN EIGENTIJDSE RESTAURANT-BAR MET 
EEN MODERNE TWIST. HET INTERIEUR BELICHAAMT HARMONIE 
EN EENVOUDIGE VERFIJNING. BIJ KAIA GENIET JE VAN CULINAIR 
HOOGSTAANDE GERECHTEN WAARBIJ LIEFDEVOLLE INZET EN 
VAKMANSCHAP HOOG IN HET VAANDEL STAAN, DAARNAAST ZIEN 
DE GERECHTEN ER GEWELDIG UIT. EIGENWIJZE EN AUTHENTIEKE 
GERECHTEN GECOMBINEERD MET EEN MYCONIAN VIBE EN HEERLIJKE, 
UNIEKE SMAKEN ZORGEN VOOR EEN AVOND LANG GENOT VAN DE 
GRIEKSE, MODERNE KEUKEN!
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k a i a a m st e r da m.c o m

Dit mooie fabriekscomplex, gebouwd in 1886, 
begon als een bakkerij. De naam is dan ook een 
samenvoeging van het ontstaansjaar van het 
gebouw en de initialen van Jac. P. Thijsse. Jacobus 
Pieter Thijsse was wetenschapper en 
natuurbeschermer, maar bij het grote publiek 
vooral bekend als schrijver van de Verkade-
albums. JP 1886 is een modern restaurant in een 
rijksmonument, met eerbied voor de historie van 
het pand en de omgeving, direct gelegen aan de 
Zaan. De liefde voor de natuur komt terug in de 
prachtige, botanische binnentuin en de inrichting 
van het restaurant. Naast het terras in de 
binnentuin, bevindt zich ook aan de kant van de 
kade een heerlijk terras. In de open keuken springt 
direct ‘The Beast’ in het oog; grill, slowcooker en 

smoker in één. Hier worden in het zicht van de 
gasten de lekkerste stukken vlees en vis bereid. 
Naast deze grote stukken vlees en vis, bestaat de 
kaart uit kleine gerechtjes die je kunt delen. Gasten 
kunnen er ook voor kiezen om zich te laten 
verrassen door executive chef Roel Gilissen en 
chef-kok Kevin Hazelaar, in de vorm van een drie- 
of vier gangen verrassingsmenu. Het restaurant is 
zeven dagen per week van half twaalf tot elf uur ’s 
avonds geopend voor lunch, borrel en diner en 
regelmatig zullen er liveoptredens worden gegeven 
tijdens het diner. JP 1886 is niet het eerste 
restaurant van eigenaren Stephanie Heijkoop en 
Bob Zandberg; al veertien jaar staan zij aan het 
roer van Villa Westend in Velserbroek – een begrip 
in de regio.  

restaurant_jp1886

JP1886
r e sta u r a n t

NIEUWE HOTSPOT NIEUWE HOTSPOT 
AAN DE ZAANAAN DE ZAAN
MET DE OPENING VAN JP 1886 IS DE ZAANSTREEK EEN NIEUWE 
HORECAGELEGENHEID RIJKER. DIT UNIEKE RESTAURANT BEVINDT 
ZICH IN DE ICONISCHE OUDE VERKADEFABRIEK IN ZAANDAM, DIRECT 
GELEGEN AAN DE KADE VAN DE ZAAN. MET 140 ZITPLAATSEN, TWEE 
TERRASSEN EN EEN BOTANISCHE BINNENTUIN IS JP 1886 DÉ NIEUWE 
HOTSPOT VAN ZAANDAM.
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BODY, MIND & SOUL

DIOR MAISON PRESENTEERT DE HAUTE WELLNESS-COLLECTIE, WAARMEE EEN 

WORKOUT NOG NIET EERDER ZO STIJLVOL WAS. DE LIJN FOCUST OP BEWEGING, 

MINDFULNESS EN SLAAP MET LUXE ITEMS ALS YOGAMATTEN EN GEWICHTEN. 

EEN WARE ODE AAN SELF-LOVE! VERDEROP MEER LIEFDE, IN DE VORM VAN 

EEN UITGEBREID INTERVIEW OVER VEILIGE HECHTING EN WAAROM HET HEEL 

NORMAAL (ÉN GEZOND) IS DAT VERLIEFDHEID VERVAAGT.

D
ior / Betina du Toit

CREATE THE LOOK
2/1 spread page

PARTY PAGE
incl. adv. strip

FASHION REPORT
spread page(s)

LIFESTYLE NEWS
1/3 page

CAR TEST
spread page(s)

RESTAURANT PAGE
1/1 page

BEAUTY NEWS
1/3 page

PIJLER PAGE
1/1 page

TRAVEL EXPERIENCE
spread page(s)

BUSINESSINTERVIEW
spread page(s)



Out of Home window takeover
TALKIES MEDIAKIT 2027

98.393
PASSERSBY PER WEEK
Target Audience: Age 
13–75, Men and Women

4-Week Period, Including Printing & Installation

Parnassusweg, Amsterdam Zuidas

Bicycler Pedestrians Trams Cars Subways Buses

FORMATS

Window 1

Window 2

3130 x 2580 mm

3560 x 2580 mm

RATES

Window 1

Window 1 + 2

€ 5.100

€ 8.200

Window 1 + Microlino

Full Takeover including Microlino

POA

POA

Window 2Window 1



Out of Home city car wrap
TALKIES MEDIAKIT 2027

The City Car Wrap is an eye-catching way to boost brand awareness throughout 
Amsterdam. For four weeks, a Microlino drives through the city featuring a fully 
custom designed wrap.

The wrap is applied to both sides of the vehicle and can be fully personalized to 
reflect the brand’s visual identity and/or campaign imagery. The partnership includes 
design, production, and installation. A unique opportunity to put your brand on the 
move and reach thousands of people every day!

€ 4.500 4 WEEKS

4-week period, including printing & installation



Facts & Figures 2027
TALKIES MEDIAKIT 2027

ONLINEPRINT NEWSLETTER INSTAGRAM

Monthly Visitors

Subscriptions35%

Paid Issues24%

Alternative Distribution41%

Monthly Pageviews

Session Duration

Monthly Audience Monthly Accounts Reached

Followers

Monthly Clicks

Monthly Opens 

55.768
35%

24%

41%

32.951 3.086.813

22.3762,67 min 17.948

8.46972.988

70.000
Issues

Magazine Circulation (per edition)
The Netherlands 50.000 - Belgium 20.000



Ratecard 2027

TALKIES MEDIAKIT 2027

publication date

GENERAL INFORMATION

issue NL BE DEADLINE

talkies #1

titel

29 jan 02 feb 21 dec

talkies #2

FREQUENcy

05 MAR 09 MAR 05 feb

talkiesMAN #3

coverage

circulation

CONSUMEr retail 
price

16 apr 20 apr 19 MAR

talkies #4 04 jun 08 jun 07 mei

talkies #5 16 jul 20 jul 18 jun

talkies #6 27 aug 31 aug 30 jul

talkiesMAN #7 08 oct 12 oct 10 sep

talkies #8 19 nov 23 nov 22 oct

PRINT RATES

PER PLACEMENT

1/1 page advertisement €6.500,-

2/1 page advertisement €10.900,-

1/1 page editorial €8.500,-

2/1 page editorial €12.900,-

1/1 theme page €4.500,-

1/3 page editorial €2.833,-

Favorites editor in chief €1.250,-

FREQUENCY DISCOUNT

2 placements 3%

3 placements 6%

4 placements 9%

>  placements discount in consultation

SURCHARGES

Cover 2 ODSP 1,5 x rate

Cover 3 1,5 x rate

Cover 4 2,5 x rate

Preferred placement 10% addition

Fold-out cover on request

Insert on request

ONLINE RATES

Banner take-over (Top banner + Center banner) €1.680,-

Online article €1.475,-

Online article + newsletter placement €2.000,-

Social media post €1.500,-

Custom made reel / video from €6.000,-

Social media story €1.000,-

EVENT RATES STARTING FROM

Terrace Award
(in combination with minimal purchase ads) €9.000,-

September Issue Launch
(in combination with minimal purchase ads) €7.500,-

Talkies Open
(in combination with minimal purchase ads) €7.500,-

Gent & Friends Drink
(in combination with minimal purchase ads) €7.500,-

Custom made activation on request.

TALKIES OUT OF HOME

City car wrap 4 weeks €4.500,-

Window 1 Zuidas Amsterdam €5.100,-

Window 1 + 2 Zuidas Amsterdam €8.200,-

TECHNICAL SPECIFICATIONS

CONTACT & publisher

Talkies lifestyle magazine NL
TalkiesMAN NL

50.000 copies The Netherlands
85.000 copies (Talkies #4)
20.000 copies Belgium

Per issue €5,95
Terrace issue €7,95
Subscription (8 issues) €40,-

8x per year (2x TalkiesMAN)

164 pages

PAGE SIZE 1/1

publisher

POSTal ADdREsS

phone

Sales

general INQUIRIES

Websites

PAGE SIZE 2/1

SPINE / FOLD

FILE SUBMISSION

280 mm (h) x 220 mm (w) 
+ 3mm bleed on all sides)

Talkies Media B.V.

Talkies Media B.V.
Parnassusweg 845
1082 LZ Amsterdam

+31 (0)20-223 5812

sales@talkiesmagazine.nl

info@talkiesmagazine.nl

www.talkiesmagazine.nl
www.talkiesman.nl

280 mm (h) x 440 mm (w) 
+ 3mm bleed on all sides)

Please allow for the fold: up to 5 mm 
of content near the spine may be lost.

Submit files digitally as a certified PDF 
or via WeTransfer (wetransfer.com) to
sales@talkiesmagazine.nl.

Window 1 + Microlino Zuidas Amsterdam POA

Full Window Takeover POA

City car wrap: Includes design and installation.
Windows: 4-week period, including printing and installation.



